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บทคัดย่อ 
      การเป็นผู้ประกอบการมีความส าคัญต่อการขยายตัวทางเศรษฐกิจ เนื่องจากเป็นหนึ่งในปัจจัยหลักที่มีผล
ต่อขนาดผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศ อันเนื่องมาจากการใช้จ่ายของภาคครัวเรือนจะส่งผลต่อไปยังการ
ท างานของตัวทวีคูณทางเศรษฐกิจบทความนี้ได้วิเคราะหใ์ห้เห็นถึงความสัมพันธ์ของการเป็นผู้ประกอบการกับ
รายได้ และความสัมพันธ์ของการคาดการณ์ทางเศรษฐกิจกับการคาดการณ์อย่างมีเหตุผลของผู้บริโภค ด้วยการ
อ้างอิงถึงดัชนีความเชื่อมั่นทางธุรกิจ,ดัชนีการอุปโภคบริโภคภาคเอกชนและความเชื่อมั่นทางเศรษฐกิจของ
ผู้บริโภค ในปี 2559 ซึ่งแสดงให้เห็นถึงทิศทางความสัมพันธ์ของตัวชี้วัดที่ปรากฏ เพื่อแสดงให้เห็นว่า ความ
เชื่อมั่นทางเศรษฐกิจและการคาดการณ์อย่างมีเหตุผลของผู้บริโภคจะส่งผลต่อไปยัง เป้าหมายการด าเนิน
นโยบายการเงินการคลัง และการขยายตัวของเศรษฐกิจในท้ายที่สุด 
  
ค าส าคัญ : การเป็นผู้ประกอบการ,  ความเชื่อมั่น,  เศรษฐกิจ    
   Entrepreneurship, confidence, economy 

Abstract 
         The consumption have importance to  economics growth. As a result of the one factor 
that impact to magnitude of Gross Domestic Product. In consideration of household 
consumption will transmission to Economics Multiplier. 
      In this article has proposed of the link between consumption expenditures and income, 
the involvement of economics expectation and rational expectation of consumer. Hereby to 
reference of Business Sentiment Index, Private Consumption Index and consumer confidence 
index in 2016 to demonstrate the direction relate to indicators. To indicated that the 
economics confidence and rational expectation of consumer will implied to the target of 
monetary and fiscal policies and eventually to economics growth 
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บทน า 
       การเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจในปัจจุบัน  เป็นผลมาจากปัจจัยทางเศรษฐกิจหลายประการ แต่หนึ่ง
ในปัจจัยที่ขับเคลื่อนการขยายตัวทางเศรษฐกิจได้แก่ การเป็นผู้ประกอบการ ซึ่งการเป็นผู้ประกอบการ
ของภาคครัวเรือนนับเป็นปัจจัยหนึ่งที่มีความส าคัญซึ่งส่งผลต่อขนาดของผลิตภัณฑ์มวลรวม
ภายในประเทศ (Gross Domestic Product: GDP) ทั้งนี้ การเป็นผู้ประกอบการเป็นส่วนประกอบที่
ส าคัญด้านอุปสงค์มวลรวม(Demand Sides) โดยค่าใช้จ่ายในการเป็นผู้ประกอบการคิดเป็นสัดส่วนเฉลี่ย
ประมาณร้อยละ 52.50 ของผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศ ในช่วง 10 ปีที่ผ่านมานับตั้งแต่ปี พ.ศ.
2549-2559(ส านักงานพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ,2560)ดังนั้นการเข้าใจถึงพฤติกรรมและการ
วางแผนในการใช้จ่ายเพ่ือการเป็นผู้ประกอบการ ของภาคครัวเรือน  จะน าไปสู่การบริหารจัดการสินค้า
และบริการ เพื่อตอบสนองต่อความต้องการของผู้บริโภค ซึ่งจะมีผลต่อการจัดสรรทรัพยากร  การผลิต  
และการลงทุน ได้อีกทางหนึ่งอันก่อให้เกิดผลต่อเนื่องเป็นทวีคูณต่อระบบเศรษฐกิจ  (Multiplier Effect) 
กล่าวคือการใช้จ่ายของภาคครัวเรือนจะเปลี่ยนเป็นรายได้ของภาคธุรกิจซึ่งจะก่อให้เกิดการชี้น าในการ
ขยายการลงทุนและการจ้างงานต่อไป ผลดังกล่าวจะเกิดการไหลกลับของวงจรกระแสการหมุนเวียนของ
ปริมาณเงินในด้านรายได้จาก ค่าตอบแทนปัจจัยการผลิตหรือค่าจ้างกลับไปสู่ภาคครัวเรือนและชักน าไปสู่
การเพิ่มขึ้นของการใช้จ่าย เป็นวงจรเช่นนี้เรื่อยไปอย่างไรก็ตามปัจจัยที่เป็นตัวก าหนดพฤติกรรมการเป็น
ผู้ประกอบการ ในทางเศรษฐศาสตรม์ีหลากหลายปัจจัยได้แก่ รายได้,  รสนิยมของผู้บริโภค, วัฒนธรรม 
จิตวิทยา สิ่งแวดล้อมทางสังคม  ตลอดจนการรับรู้ข้อมูลข่าวสาร  ซึ่งในปัจจุบันอิทธิพลของสื่อและการ
เข้าถึงข้อมูลข่าวสาร มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจในการใช้จ่ายของผู้บริโภคบนพื้นฐานความเชื่อมั่นต่อ
เศรษฐกิจเป็นอย่างมาก  ทั้งนี้ ดร.วีรพงษ์ รามางกูร อธิบายว่า ความเชื่อมั่นของผู้บริโภค (Consumer 
Confidence ) เป็นการประมาณความรู้สึกของผู้บริโภคที่มีต่อเศรษฐกิจโดยรวม และสถานการณ์
เศรษฐกิจส่วนบุคคล ซึ่งสะท้อนให้เห็นถึงศักยภาพในการใช้จ่ายของผู้คนและมักถูกน าไปใช้เป็นหนึ่งใน
ตัวชี้วัดเศรษฐกิจ อย่างไรก็ตามมีข้อมูลอีกประเภทหนึ่ง ซึ่งได้จากการวิเคราะห์ข้อมูลตัวเลขสถิติทาง
เศรษฐกิจ   ที่ชี้ให้เห็นถึงการใช้จ่ายของภาคครัวเรือนทีม่ักใชใ้นการอ้างอิง ได้แก่ ดัชนีราคาสินคา้
ผู้บริโภค(Consumer Price Index :CPI) ซึ่งเป็นดัชนีที่สะท้อนให้ทราบถึงค่าครองชีพของประชาชนซึ่ง
มักใช้ควบคู่กับเงินเฟ้อ( Inflation ) ทีแ่สดงให้เห็นถึงการปรับตัวสูงขึ้นของดัชนีราคาสินค้าผู้บริโภคหรือ 
การที่ระดับราคาสินค้าสูงเพิ่มข้ึน  อันเป็นผลส่วนหนึ่งที่เกิดจากการใช้จ่ายในการเป็นผู้ประกอบการเพิ่ม
มากข้ึน นั่นเองจากที่กล่าวมาข้างต้นบทความวิชาการนี้ต้องการอธิบายให้เห็นถึงความสัมพันธ์ของการ
เป็นผู้ประกอบการกับความเชื่อมั่นทางเศรษฐกิจของผู้บริโภค และการคาดการณ์อย่างมีเหตุผลของ
ผู้บริโภค     เนื่องจากในทางเศรษฐศาสตร์การใช้จ่ายเพื่อการเป็นผู้ประกอบการและการคาดการณ์อย่าง
มีเหตุผลของประชาชน จะมีผลต่อประสิทธิภาพในการด าเนินนโยบายการเงิน และนโยบายการคลัง ซึ่งใน
ท้ายที่สุดจะส่งผลต่อการขยายตัวทางเศรษฐกิจของประเทศต่อไป 

ความสัมพันธ์ของการเป็นผู้ประกอบการกบัความเชื่อมัน่ทางเศรษฐกิจ 
      ความเชื่อมั่นทางเศรษฐกิจ เป็นการวัดโดยการส ารวจความคิดเห็นของกลุ่มตัวอย่างตามระเบียบวิธีวิจัยหรือ เป็น
การใช้ข้อมูลทางเศรษฐกิจในลักษณะของ ตัวเลขดัชนี ต่างๆ เพื่อสะท้อนการเปลี่ยนแปลงของตัวแปรทางเศรษฐกิจ      
ในปัจจุบันมีหลายหน่วยงาน ได้จัดท าขึ้นอาทิ ธนาคารแห่งประเทศไทย,สภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ
ฯลฯ ซึ่งข้อมูลเหล่านี้เป็นข้อมูลที่ใช้ในการอ้างอิงประกอบการวิเคราะห์พลวัตการเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจและสังคม 
ซึ่งจะเป็นเครื่องส่งสัญญาณในการส่งผ่านกลไกการเปลี่ยนแปลงของตัวแปรทางเศรษฐกิจที่ส าคัญๆ  ข้อมูลความเชื่อมั่น
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ทางเศรษฐกิจที่เผยแพร่ในปัจจุบันมีหลายกลุ่มหลายประเภท ขึ้นกับวัตถุประสงค์ของผู้จัดท าและการน าไปใช้ประโยชน์  
หนึ่งในข้อมูลเหล่านั้นคือ เครื่องชี้ภาวะเศรษฐกิจ (Economic Indicator) อันเป็นข้อมูลที่แสดงให้เห็นถึงสถานการณ์
ทางเศรษฐกิจ ที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจและการประกอบกิจกรรมทางเศรษฐกิจของภาคเอกชน            โดยเครื่องชี้
สภาพแวดล้อมทางเศรษฐกิจมหภาค (Macroeconomic Environment Indicator) หรือบางทีเรียกว่า ดัชนีภาวะ
เศรษฐกิจ มี 3 ประเภทได้แก่ 1.ดัชนีชี้น าภาวะเศรษฐกิจ (Leading Economic Indicator) เป็นข้อมูลสถิติต่างๆที่
ปรับตัวล่วงหน้าก่อนการปรับตัวของภาวะเศรษฐกิจส่วนรวม เช่น ดัชนีราคาหุ้นในตลาดหลักทรัพย์ 2.ดัชนีพ้องภาวะ
เศรษฐกิจ (Coincident Economic Indicator)  เป็นข้อมูลสถิติต่างๆที่ปรับตัวพร้อมกับการปรับตัวของภาวะ
เศรษฐกิจส่วนรวม เช่น ดัชนีราคาผู้บริโภค และ 3.ดัชนีชี้ตามภาวะเศรษฐกิจ(Lagging Economic Indicator) เป็น
ข้อมูลสถิติต่างๆที่ปรับตัวล่าช้ากว่าการปรับตัวของเศรษฐกิจส่วนรวม เช่น ระยะเวลาการว่างงานโดยเฉลี่ย  
     นอกจากนี้ยังมีดัชนีที่นิยมใช้เป็นข้อมูลอ้างอิงอีกชุดหนึ่งคือ ดัชนีความเชื่อมั่นทางธุรกิจ (Business Sentiment 
Index) ซึ่งเป็น ดัชนีที่ธนาคารแห่งประเทศไทยจัดท าขึ้นจากข้อมูลซึ่งได้จากการส ารวจความคิดเห็นของผู้ประกอบการ
ธุรกิจขนาดกลางและใหญ่ ข้อมูลที่ได้จากแบบสอบถามส ารวจความคิดเห็นจะน ามาจัดท าดัชนีความเชื่อมั่นทางธุรกิจซึ่ง
ประกอบด้วยข้อมูลเกี่ยวกับ 1.ผลประกอบการโดยทั่วไปของบริษัท ที่จะสะท้อนภาพรวมของสภาวการณ์ทางธุรกิจ  2.
ปริมาณการผลิต/การคา/การบรกิาร  สะท้อนการใช้ก าลังการผลิตของภาคธุรกิจ           3.การจางงานของบริษัท
สะท้อนภาวะธุรกิจของบริษัทและภาวะตลาดแรงงาน  4.การลงทุนของบริษัทสะท้อนว่าหากบริษัทเพิ่มการลงทุนแสดง
ว่าเศรษฐกิจดีขึ้น 5.ค าสั่งซื้อท้ังหมดสะท้อนความต้องการของตลาดซึ่งจะส่งผลกระทบต่อยอดขายและก าไรของบริษัท 
6. ตนทุนของการประกอบการ สะท้อนภาพว่าต้นทุนการผลิตกระทบธุรกิจของบริษัทหรือไม่  ค่าดชันีที่ค านวณขึ้นเป็น
ค่าดัชนี 2 ตัวคือ ค่าดัชนีความเชือ่มั่น ณ เดือนที่ส ารวจ และค่าดชันีความเชื่อมั่นคาดการณ์ในเดือนถัดไป ซึ่งเป็นดัชนี
ความเชื่อมั่นที่ส ารวจล่วงหน้าประมาณ 3-4 เดือน ค่าดัชนีที่ค านวณหากมีค่าเท่ากับ 50 แสดงถึง ความเชื่อมั่นทาง
ธุรกิจทรงตัว ถ้าดัชนีมีค่ามากกว่า 50 แสดงถึง ความเชื่อมั่นทางธุรกิจดีขึ้นและหากดัชนีมีค่าน้อยกว่า 50 แสดงถึงความ
เชื่อมั่นทางธุรกิจแย่ลง(ธนาคารแห่งประเทศไทย,2559)                          
 
      ส าหรับดัชนีที่บ่งชี้ถึงความเชือ่มั่นในการใช้จ่ายของผู้บริโภคได้แก่ ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค 
(Consumer Confidence Index) ซึ่งเป็นดัชนีที่ใช้วัดหรือประเมินความรู้สึกของผู้บริโภคเกี่ยวกับภาวะการจ้างงานใน
ปัจจุบันและอนาคต รายได้ที่คาดว่าจะได้รับในอนาคต ภาวะเศรษฐกิจในปัจจุบนัและอนาคต การประเมินความรู้สึก
ของผู้บริโภคในด้านต่าง ๆ ซึ่งมีผลกระทบต่อระบบเศรษฐกิจ ความเชื่อมั่นของผู้บริโภคสามารถอธิบายแนวโน้ม การ
ว่างงาน อัตราเงินเฟ้อ หรือเงินฝืดตลอดจนขนาดของรายได้ที่แท้จริงได้ ซึ่งจะช่วยให้รัฐบาลสามารถแก้ไขปัญหา
เศรษฐกิจได้ใกล้เคียงกับความจริงได้มากที่สุด(ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย,2559) 
        ส าหรับดัชนีชี้วัดการเป็นผู้ประกอบการที่ธนาคารแห่งประเทศไทยจัดท าขึ้นเพื่อใช้ติดตามภาวะ และการประเมิน
แนวโน้มการอุปโภคบริโภคภาคเอกชน คือดัชนีการอุปโภคบริโภคภาคเอกชน (Private Consumption Index หรือ 
PCI) เป็นดัชนีชี้ทิศทางการอุปโภคบริโภคของภาคเอกชน โดยค านวณจาก 5 องค์ประกอบหลักได้แก่ ดัชนีการใช้จ่าย
สินค้าไม่คงทน(ประกอบด้วยดัชนีค้าปลีก,ปริมาณการใช้เชื้อเพลิงประเภทต่างๆและปริมาณการใช้ไฟฟ้าภาคครัวเรือน) 
ดัชนีการใช้จ่ายสินค้ากึ่งคงทน(ประกอบด้วยยอดค้าปลีกสิ่งทอเครื่องนุ่งห่ม และปริมาณการน าเข้าสิ่งทอเครื่องนุ่งห่ม)
ดัชนีการใช้จ่ายสินค้าคงทน(ประกอบด้วย ยอดจ าหน่ายรถยนต์นั่ง รถจักรยานยนต์และรถยนต์เชิงพาณิชย์)ดัชนีการใช้
จ่ายภาคบริการ(ประกอบด้วยภาษีมูลค่าเพิ่มกลุ่มโรงแรมและภัตตาคาร และยอดขายภาคบริการภาคคมนาคมขนส่ง)
และดัชนีการใช้จ่ายของนักท่องเที่ยวต่างชาติ(ประกอบ ด้วยจ านวนนักท่องเที่ยวต่างชาติ) (ธนาคารแห่งประเทศไทย
,2559) 
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      ส่วนปัจจัยที่เป็นตัวก าหนดระดับการเป็นผู้ประกอบการ ในบทความนี้มุ่งอธิบายความสัมพันธ์ระหว่างพฤติกรรม
การเป็นผู้ประกอบการกับรายได้ ซึ่งในทางเศรษฐศาสตร์ มีนักเศรษฐศาสตร์หลายท่านที่ได้ศึกษาพฤติกรรมของ
ผู้บริโภคเพื่ออธิบายความสัมพันธ์ระหว่างการเป็นผู้ประกอบการกับรายได้ โดยมีทฤษฎีที่อธิบายความสัมพันธ์ของการ
เป็นผู้ประกอบการและรายได้ ดังนี้ 1.ทฤษฎกีารเป็นผู้ประกอบการที่สัมพันธ์กับรายได้สัมบูรณ์ (Absolute Income 
Theory of Consumption ) เป็นทฤษฎีตามแนวคิดของ John Maynard Keynes  ซึ่งอธิบายว่าการเป็น
ผู้ประกอบการที่เกิดขึ้นในงวดเวลาใดเวลาหนึ่งมีความสัมพันธ์ในทิศทางเดียวกับระดับรายได้สัมบูรณ์(Absolute 
Income)ที่เกิดขึ้นในเวลานั้น ซึ่งรายได้สัมบูรณ์ก็คือรายได้สุทธิหลังหักภาระภาษีของบุคคล โดย Keynes ชี้ให้เห็นว่า
การเป็นผู้ประกอบการมีความสัมพันธ์กับรายได้สัมบูรณ์ในทิศทางเดียวกัน แต่เป็นความสัมพันธ์ที่ไม่ได้สัดส่วนกัน ( 
Nonproportional relationship )  อย่างไรก็ตาม Siman Kutznets  ได้ศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างการเป็น
ผู้ประกอบการกับรายได้ ในช่วงระยะเวลาที่ยาวนานขึ้น พบว่า ระดับการเป็นผู้ประกอบการกับระดับรายได้ มี
ความสัมพันธ์ที่ได้สัดส่วนกัน (Proportional Relationship) ชี้ให้เห็นว่า การเป็นผู้ประกอบการตามแนวคิดของ 
Keynes เป็นการเป็นผู้ประกอบการในระยะสั้น แต่ในระยะยาวครัวเรือนจะใช้จ่ายในการเป็นผู้ประกอบการเพิ่มสูงขึ้น
กว่าเดิม และเป็นสัดส่วนกันกับรายได้ที่เพิ่มขึ้น 2.ทฤษฎีรายได้เปรียบเทียบ(Relative Income Theory of 
Consumption )          James S. Duesenberry ได้พัฒนาทฤษฎีการเป็นผู้ประกอบการที่สัมพันธ์กับรายได้
เปรียบเทียบ โดยอธิบายว่าการเป็นผู้ประกอบการมิได้มีความสัมพันธ์กับระดับรายได้สัมบูรณ์เท่านั้น แต่จะมี
ความสัมพันธ์กับระดับรายได้เปรียบเทียบ (relative Income) กับบุคคลอื่นด้วย  กล่าวคือ บุคคลที่มีรายได้เมื่อ
เปรียบเทียบต่ ากว่าระดับรายได้เฉลี่ยของคนในสังคม มีแนวโน้มที่เขาจะใช้จ่ายเพ่ือการเป็นผู้ประกอบการค่อนข้างสูง
เมื่อเทียบกับรายได้ของเขา เหตุที่เป็นเช่นนี้เพราะเขาจะพยายามรักษาระดับการเป็นผู้ประกอบการของเขาให้ใกล้เคียง
กับระดับการเป็นผู้ประกอบการเฉลี่ยของคนในสังคมทั้งๆที่ระดับรายได้ของเขาค่อนข้างต่ าก็ตาม        ซึ่งสะท้อนให้
เห็นได้ว่าพฤติกรรมการเป็นผู้ประกอบการของแต่ละบุคคลมีความสัมพันธ์ซึ่งกันและกัน มากกว่าที่จะเป็นอิสระจากกัน  
และอาจเป็นการเลียนแบบหรือการเอาอย่างกันในการเป็นผู้ประกอบการ (Demonstration Effect) ฉะนั้นการเป็น
ผู้ประกอบการในปัจจุบันจะถูกก าหนดโดยแบบแผนของการเป็นผู้ประกอบการในอดีตกล่าวคือ สัดส่วนของรายได้ที่
น าไปใช้ในการเป็นผู้ประกอบการไม่ได้ขึ้นอยู่กับรายได้สัมบูรณ์(Absolute Income )แต่ขึ้นอยู่กับรายได้เปรียบเทียบ 
ทั้งนี้ Duesenberry ชี้ให้เห็นพฤติกรรมของผู้บริโภคว่า บุคคลจะรักษาแบบแผนการเป็นผู้ประกอบการของตนกับ
ระดับรายได้สูงสุดที่เขาได้รับมาก่อน ผู้บริโภคจะไม่เต็มใจลดระดับการเป็นผู้ประกอบการของตนมากนัก เพราะความ
เคยชินกับมาตรฐานการครองชีพเดิม ด้วยเหตุนี้เอง เมื่อรายได้ลดลง บุคคลจะลดการเป็นผู้ประกอบการแต่เพียง
เล็กน้อยเท่านั้น แต่เมื่อเศรษฐกิจขยายตัวรายได้ที่ได้รับค่อยๆเพิ่มสูงขึ้น  การเป็นผู้ประกอบการจะเพิ่มช้าลงและการ
ออมจะเพิ่มมากขึ้น ซึ่งเป็นไปตามสมมติฐานรายได้เปรียบเทียบของ Duesenberry ทีม่ีลักษณะเป็นผลสะท้อนกลับ 
(Ratchet effect) 3.ทฤษฎีรายได้ถาวร (Permanent Income Theory of Consumption) Milton Friedman ได้
อธิบายว่าการเป็นผู้ประกอบการในช่วงเวลาใดเวลาหนึ่ง นอกจากจะขึ้นอยู่กับรายได้ที่เกิดขึ้นในช่วงเวลานั้นแล้ว ยัง
ขึ้นอยู่กับรายได้ในอนาคตที่ผู้บริโภคคาดว่าจะได้รับอีกด้วย นั่นคือ ในปัจจุบันการใช้จ่ายในการเป็นผู้ประกอบการนั้น 
ไม่จ าเป็นจะต้องผูกพันกับรายได้ในปัจจุบันตราบเท่าที่ผู้บริโภคสามรถใช้รายได้ในอนาคตโดยการกู้ยืมและยอมเสีย
ดอกเบี้ย ตามแนวคิดของ Friedman รายได้ถาวรหมายถึงรายได้เฉลี่ยระยะยาวที่คาดว่าจะได้รับจากการท างานและ
จากสินทรัพย์อื่นๆที่บุคคลถือไว้(ร าพึง เวชยันต์วุฒิ ,2540)  จากพฤติกรรมการเป็นผู้ประกอบการที่สัมพันธ์กับรายได้ 
ไม่ว่าจะเป็นรายได้สัมบูรณ์  รายได้เปรียบเทียบ หรือรายได้ถาวร สะท้อนให้เห็นว่าระดับการเป็นผู้ประกอบการขึ้นกับ
รายได้ในงวดเวลาใดเวลาหนึ่ง และการคาดการณ์เกี่ยวกับรายได้ในอนาคต ทั้งนี้ในงานวิจัยของ Karl Whelan (2011) 
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พบว่าปัจจัยส าคัญที่มีผลต่อการเป็นผู้ประกอบการประกอบด้วยตัวแปรที่มีนัยส าคัญคือการคาดการณ์รายได้ในอนาคต 
และรายได้ที่แท้จริงในปัจจุบัน สอดคล้องกับงานวิจัยของ Chang Tai Hsieh (2003) ที่พบว่าการตอบสนองของชาวอ
ลาสกาต่อรายได้ประจ าปีที่ได้รับการจัดสรรจากรฐั ท าให้การใช้จ่ายเพ่ือการเป็นผู้ประกอบการเพิ่มข้ึนตามการ
คาดการณ์ของประชาชนถึงรายได้ในอนาคตของเขา   จากกองทุนน้ ามันเชื้อเพลิงของรัฐอลาสกาและ John J. Heim 
(2009)  พบว่ารายได้ที่ใช้จ่ายได้จริงของภาคครัวเรือนเป็นตัวแปรที่มีนัยส าคัญในแบบจ าลองอุปสงค์ในการเป็น
ผู้ประกอบการ  
      ในกรณีของประเทศไทยจากข้อมูลตัวชี้วัดทางเศรษฐกิจปัจจุบนัที่สะท้อนสถานการณ์เศรษฐกิจที่เป็นอยู่และดัชนี
ความเชื่อมั่นของผู้บริโภค     ซึ่งได้จากการส ารวจเพื่อสะท้อนความเชื่อมั่นในสถานการณ์ที่จะเกิดขึ้นในอนาคต โดย
จากข้อมูลของธนาคารแห่งประเทศไทยพบว่าดัชนีความเชื่อมั่นทางธุรกิจ ในปี 2559 ที่ผ่านมา มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 49.55 
ซึ่งน้อยกว่า 50  ซึ่งแสดงให้เห็นว่าความเชื่อมั่นภาคธุรกิจแย่ลง สอดคล้องกับผลการส ารวจความเชือ่มั่นทางเศรษฐกิจ
ของผู้บริโภคในปี 2559  ของศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ มหาวิทยาลัยหอการค้าไทยที่พบว่าดัชนีความเชื่อมั่น
ทางเศรษฐกิจ มีค่าเท่ากับ 62.18 ซึ่งต่ ากว่า 100 ชี้ให้เห็นถึงความไม่เชื่อมั่นในภาวะทางเศรษฐกิจ สอดคล้องกับผล
ส ารวจของสถาบนัวิจัย มหาวิทยาลัยเนชั่น ในช่วงระยะเวลาเดียวกัน ที่พบว่าผู้บริโภคส่วนใหญ่ร้อยละ 58.41 
คาดการณ์ว่าเศรษฐกิจในปี 2559 จะแย่ลง ประกอบกับเมื่อพิจารณาข้อมูลดัชนีการอุปโภคบริโภคภาคเอกชน ของ
ธนาคารแห่งประเทศไทย ในปี 2559  พบว่าดัชนีมีค่าเฉลี่ยในระดับร้อยละ 117.82 ปรับตัวเพิ่มขึ้นจากปีที่ผ่านมาเพียง
ร้อยละ3 เท่านั้น    สอดคล้องกับงานวิจัยของ John (2009) ที่พบว่าดัชนีความเชื่อมั่นของผู้บริโภคมีผลต่ออุปสงค์ใน
การใช้จ่ายเพื่อการเป็นผู้ประกอบการและการลงทุน 

 
ความสัมพันธ์ของการคาดการณ์ทางเศรษฐกิจกับการคาดการณ์อย่างมีเหตุผลของผู้บริโภค  
          ในยุคปัจจุบันที่การพัฒนาเทคโนโลยีสารสนเทศ รุดหน้าไปอย่างมาก และผลของความก้าวหน้าในการ
แพร่กระจายข่าวสาร ส่งผลต่อการคาดการณ์อย่างมีเหตุผล (Rational Expectations)ของประชาชน ซึ่งเป็นสมมติฐาน
เกี่ยวกับพฤติกรรมของมนุษย์ ในแง่ที่ว่า มนุษย์จะตัดสินใจทางเศรษฐกิจโดยพิจารณาจากข่าวสารที่หาได้ทั้งหมดว่า ผล
จากการตัดสินใจจะเป็นอย่างไรในอนาคต การก าหนดการคาดการณ์ของมนุษย์จะกระท าบนพื้นฐานของพฤติกรรมใน
การเสาะแสวงหาข่าวสารและพิจารณาข่าวสารอย่างมีเหตุผลเพราะมนุษย์ไม่ว่าจะเป็นนักธุรกิจ  ผู้ใช้แรงงาน ผู้บริโภค
หรือผู้ลงทุน ก็ล้วนแต่ต้องใช้วิจารณญาณในการตัดสินใจทางเศรษฐกิจทั้งสิ้น โดยมนุษย์จะใช้ประโยชน์จากข่าวสาร
ต่างๆที่หาได้ในทางที่ดีที่สุด และพิจารณาถึงสิ่งต่างๆรวมทั้งนโยบายและการด าเนินงานของรัฐบาล ในการคาดการณ์
ของเขาในอนาคต มนุษย์จะมีการวางแผนในอนาคตทั้งๆที่รู้ว่าเป็นสิ่งที่ไม่แน่นอนและเป็นไปได้ที่จะตัดสินใจผิดพลาด 
แต่มนุษย์จะเรียนรู้จากประสบการณ์และหลีกเลี่ยงการใช้ข่าวสารที่มีอยู่อย่างผิดๆอันจะส่งผลกระทบต่ออนาคตของเขา
เอง และกลไกการท างานทางเศรษฐกิจจะด าเนินไปในลักษณะที่ให้คุณต่อผู้ที่มีการคาดการณ์ที่ดี และให้โทษต่อผู้ที่ไม่มี
การคาดการณ์ทีดี่ โดยการศึกษาของ Sadullah Celik(2010) พบว่าการตอบสนองของผู้บริโภคมีส่วนถูกชี้น าจาก
ข้อมูลข่าวสารที่แสดงถึงสภาวะเศรษฐกิจในอนาคต สอดคล้องกับงานวิจัยของ Sydney C. Ludvigson(2004) ที่พบว่า
การรับรู้ข้อมูลข่าวสารล่วงหน้ามีผลต่อเพ่ิมขึ้นของค่าใช้จ่ายในการเป็นผู้ประกอบการโดยข้อมูลที่มีอิทธิพลได้แก่ ดัชนีชี้
วัดทางการเงิน การคาดการณ์ถึงรายได้ในอนาคต และอัตราการว่างงาน ในทัศนะของนักเศรษฐศาสตร์ส านักคลาสสิก
ใหม่ (New Classical Economics)ต่อการคาดการณ์อย่างมีเหตุผลนั้น มณิศรี พันธุลาภ อธิบายให้เห็นว่านโยบายของ
รัฐที่มุ่งจะกระตุ้นให้มีการใช้จ่ายในระบบเศรษฐกิจเพิ่มขึ้นโดยใช้นโยบายการเงินแบบผ่อนคลาย หรือใช้นโยบายการ
คลังแบบขยายตัวในช่วงที่ภาวะเศรษฐกิจซบเซา  ผลของการด าเนินนโยบายดังกล่าวอาจจะไมม่ีประสิทธิภาพตามที่
คาดหวังไว้ แต่มิได้หมายความว่า นโยบายการเงินการคลังจะไม่มีบทบาทอะไร โดยนักเศรษฐศาสตร์ส านักคลาสสิกใหม่
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เชื่อว่าการด าเนินนโยบายการเงินในการ จัดการภาวะเงินเฟ้อเพื่อควบคุมให้การเพิ่มข้ึนของระดับราคาอยู่ในระดับต่ า
พอสมควรระดับหนึ่ง(การใช้นโยบายการเงิน แบบก าหนดเป้าหมายอัตราเงินเฟ้อ) การด าเนินนโยบายลักษณะดังกล่าว
จะส่งผลกระทบต่อแผนการผลิต และการจ้างงานของหน่วยเศรษฐกิจ แต่หลังจากที่ได้มีการปรับตัวไประยะหนึ่ง หน่วย
เศรษฐกิจก็จะตระหนักถึงความมุ่งมั่นของรัฐบาลในการควบคุมภาวะเงินเฟ้อและจะวางแผนการผลิต ให้สอดคล้องกับ
นโยบายของรัฐบาล ซึ่งเมื่อเป็นไปตามนี้แล้วนโยบายการเงินก็จะใช้ในลักษณะของการเพิ่มปริมาณเงินในอัตราที่
เหมาะสมและจะไม่ก่อให้เกิดผลเสียต่อระดับการจ้างงานแต่อย่างใด เนื่องจากการคาดการณ์ของประชาชนได้ค านงึถึง
ผลกระทบทางด้านราคาของนโยบายการเงินอยู่แล้ว ซึ่งแสดงให้เห็นว่าเป้าหมายการด าเนินนโยบายการเงินของนัก
เศรษฐศาสตร์ส านักคลาสสิกใหม่ ก็คือการขจัดความไม่แน่นอนของระดับราคาในอนาคตโดยวิถีทางนี้เชื่อว่านโยบาย
ดังกล่าวจะท าให้ระบบเศรษฐกิจเจริญเติบโตไปอย่างมีเสถียรภาพและจะไม่ประสบกับปัญหาการว่างงาน ทั้งนี้จาก
การศึกษาของ Kelvin A Sergeant (2011)พบว่าในระยะสั้นดัชนีความเชื่อมั่นในการเป็นผู้ประกอบการเป็นตัวแปร
นโยบายที่ส าคัญตัวแปรหนึ่งในระบบเศรษฐกิจซึ่งดัชนีความเชื่อมั่นในการเป็นผู้ประกอบการ และอัตราการขยายตัวทาง
เศรษฐกิจมีความสัมพันธ์ในทิศทางเดียวกันและดัชนีความเชื่อมั่นในการเป็นผู้ประกอบการ สามารถพยากรณ์ของอัตรา
การขยายตัวทางเศรษฐกิจจากการท่ีการเป็นผู้ประกอบการมีความสัมพันธ์กับรายได้ แต่รายได้ดังกล่าวหมายถึง รายได้
สัมบูรณ์ตามแนวคิดของเคนส์ หรือรายได้เปรียบเทียบตามแนวคิดของดิวเซนเบอรี่ หรือรายได้ถาวรตามแนวคิดของ
ฟรีดแมน ความสัมพันธ์ของการเป็นผู้ประกอบการกับรายได้ ที่แตกต่างกันนี้จะมีผลท าให้การเปลี่ยนแปลงมาตรการ
ของนโยบายเศรษฐกิจซึ่งจะก่อให้เกิดผลกระทบต่อระดับอุปสงค์รวมต่างกัน เช่นในกรณีของการลดอัตราภาษีเงินได้เพื่อ
กระตุ้นอุปสงค์รวมนั้น  ถ้าการเป็นผู้ประกอบการมีความสัมพันธ์กับรายได้สัมบูรณ์ตามแนวคิดของเคนส์ จะท าให้
รายได้สุทธิหลังหักภาษีเพิ่มขึ้นและจะมีผลต่อไปท าให้การเป็นผู้ประกอบการและอุปสงค์รวมเพิ่มขึ้นได้ แต่ถ้าการเป็น
ผู้ประกอบการมีความสัมพันธ์กับรายได้ถาวร ซึ่งขึ้นอยู่กับกระแสรายได้ที่คาดว่าจะได้รับในอนาคต    การเปลี่ยนแปลง
อัตราภาษีจะไม่เกิดผลกระทบต่อกระแสรายได้ในอนาคต ดังนั้นพฤติกรรมการเป็นผู้ประกอบการของประชาชนใน
ปัจจุบันก็จะคงเดิม การลดอัตราภาษีก็จะไม่มีอิทธิพลกระตุ้นการเป็นผู้ประกอบการและอุปสงค์รวมตามทีผู้วางนโยบาย
เศรษฐกิจต้องการ ดังเช่นผลการวิจัยของ Karl Whelan (2011) พบว่าปัจจัยส าคัญที่มีผลต่อการเป็นผู้ประกอบการ
ประกอบด้วยการคาดการณ์ถึงรายได้ในอนาคต รายได้ที่แท้จริงในปัจจุบัน มูลค่าที่แท้จริงของสินทรัพย์และการ
คาดการณ์ผลตอบแทนจากการลงทุนในหลักทรัพย์ นอกจากนีไ้ด้ท าการทดสอบแบบจ าลอง Rational Expectations 
Permanent Income Hypothesis (RE-PIH) พบว่าการคาดการณ์ของผู้บริโภคต่อรายได้ในอนาคตจะส่งผลต่อ
ค่าใช้จ่ายเพ่ือการเป็นผู้ประกอบการที่สูงขึ้น ในปัจจุบัน และยังชี้ให้เห็นว่า หากครัวเรือนมีการคาดการณ์อย่างมีเหตุผล 
การที่รัฐใช้นโยบายการคลังแบบขาดดุลด้วยการลดภาษีชั่วคราว จะมีผลต่อการใช้จ่ายเพื่อการเป็นผู้ประกอบการใน
ปัจจุบันน้อยกว่าหนึ่งเพราะครัวเรือนคาดว่าการลดภาษีในวันนี้จะมีผลต่อการเพิ่มภาษีในอนาคต สอดคล้องกับงานวิจัย
ของRobert  McClelland (2008)   ที่ไดท้ดสอบผลกระทบของการคืนภาษีให้ผู้เสียภาษี เพื่อกระตุ้นการใช้จ่ายของ
ประชาชนสหรัฐอเมริกา ตามนโยบายในการลดภาษีและเพิ่มงบประมาณการใช้จ่ายของรัฐบาล เพื่อกระตุน้เศรษฐกิจ
ของสหรัฐฯ โดยที่ประชาชนไม่ได้คาดการณ์การว่านโยบายการลดภาษี เป็นนโยบายชั่วคราวหรือถาวรและประชาชน
ไม่ได้คาดการณ์ถึงผลที่อาจมีการเพิ่มภาษี ในอนาคตเพื่อชดเชยการขาดดุลงบประมาณผลการวิจัยพบว่าประชาชนที่
ได้รับเงินคืนจากการเสียภาษีอากร มีการใช้จ่ายเพิ่มขึ้นร้อยละ 12-30 จากเงินภาษีที่ได้รับคืน จึงเห็นได้ว่าการด าเนิน
นโยบายเศรษฐกิจจะต้องค านึงถึงการคาดการณ์ของประชาชน เพราะผลของการคาดการณ์อย่างมีเหตุผล มีผลต่อ
เป้าหมายการด าเนินนโยบายเศรษฐกิจ  หากประชาชนได้มกีารคาดการณ์อย่างมีเหตุผลโดยใช้ข่าวสารข้อมูลต่างๆที่
เกี่ยวข้องทั้งในอดีต  ปัจจุบัน และที่คาดว่าจะเกิดขึ้นในอนาคต โดยประชาชนมีความเข้าใจเกี่ยวกับกลไกการส่งผ่าน
ของตัวแปรในระบบเศรษฐกิจเป็นอย่างดี ดังที่ พงศ์ศักดิ์  เหลืองอร่ามและยุทธนา เศรษฐปราโมทย์ (2558) ได้ศึกษา
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เรื่อง ประสิทธิผลของนโยบายการเงินผ่านการสื่อสารของธนาคารแห่งประเทศไทย โดยใช้เครื่องมือทางสถิติที่เรียกว่า 
Latent Semantic Analysis และ Wordfish ในการวิเคราะห์เนื้อหาและการค านวณโดยใช้หลักการทางสถิติ พบว่า
การเผยแพร่ข้อมูลประกอบการตัดสินใจเชิงนโยบาย ซึ่งประกอบด้วยการแถลงข่าวผลการประชุมของ
คณะกรรมการนโยบายการเงิน,การเผยแพร่รายงานนโยบายการเงิน รายไตรมาสและการเปิดเผยรายงานประชุม กนง.
ฉบับย่อ มีผลต่อค่าดัชนีการสื่อสารที่ได้จากรายงานผลการประชุมของ กนง. มีการเคลื่อนไหวที่สอดคล้องกับค่า
พยากรณ์แนวโน้มผลผลิตและอัตราเงินเฟ้อล่วงหน้า 4และ 8 ไตรมาส ตลอดจนมีส่วนช่วยเพิ่มความสามารถในการ
พยากรณ์การตัดสินใจเกี่ยวกับระดับอัตราดอกเบี้ยนโยบายแสดงให้เห็นว่าการสื่อสารผ่านรายงานผลการประชุมของ 
กนง.มีส่วนช่วยให้กลไกการส่งผ่านของนโยบายการเงินเกิดประสิทธิภาพสูงขึ้น ซึ่งเห็นได้จากการตอบสนองของการ
เปลี่ยนแปลงอัตราดอกเบี้ยระยะยาวในตลาดเงินและการที่ท าให้ผลผลิตและอัตราเงินเฟ้อ มีขนาดการตอบสนองที่
สูงขึ้นในระยะเวลาที่เร็วขึ้น     ดังนั้นการที่ประชาชน มีการคาดคะเนผลของการเปลี่ยนแปลงนโยบายเศรษฐกิจและได้
เปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของตน จะมีผลต่อประสิทธิภาพของนโยบายเศรษฐกิจทีจ่ะก่อให้เกิดผลกระทบต่อภาค
เศรษฐกิจที่แท้จริง 

 
สรุป 
ความเชื่อมั่นของผู้บริโภค เป็นการประมาณความรู้สึกของผู้บริโภคที่มีต่อภาวะเศรษฐกิจที่เป็นอยู่และคาดการณ์ถึง
ภาวะเศรษฐกิจในอนาคต ทั้งนี้การวัดความเชื่อมั่นของผู้บริโภคไม่ว่าจะวัดด้วยการส ารวจความคิดเห็นผ่านดัชนีความ
เชื่อมั่นผู้บริโภคหรือเป็นการประเมินแนวโน้มการใช้จ่าย โดยใช้การวิเคราะห์ทางสถิติจากดัชนีการอุปโภคบริโภค
ภาคเอกชน เป็นสิ่งที่สะท้อนให้ทราบถึงพฤติกรรมการใช้จ่ายและการวางแผนเพื่อการใช้จ่ายของผู้บริโภคในอนาคต       
บนพื้นฐานความเชื่อมั่นทางเศรษฐกิจซึ่งในทางเศรษฐศาสตร์มีหลายปัจจัยที่เข้ามาเกี่ยวข้อง โดยปัจจัยหนึ่งที่มีอิทธิพล
ในการก าหนดระดับการเป็นผู้ประกอบการคือรายได้ ซึ่งตามทฤษฎีการเป็นผู้ประกอบการได้ให้ความส าคัญกับประเภท
ของรายได้ที่เข้ามาเกี่ยวข้องได้แก่ รายได้สัมบูรณ์  รายได้เปรียบเทียบและรายได้ในอนาคต นอกจากนี้ยังมีผลของการ
คาดการณ์อย่างมีเหตุผลของผู้บริโภคเข้ามาเกี่ยวข้อง ประกอบกับความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีสารสนเทศและข้อมูล
ข่าวสารในปัจจุบนั ส่งผลต่อ ประสิทธิภาพของการด าเนินนโยบายการเงิน นโยบายการคลัง ที่อาจมีประสิทธิภาพใน
ขอบเขตที่จ ากัด อย่างไรก็ตามในท้ายที่สุดระดับการเป็นผู้ประกอบการ การคาดการณ์ทางเศรษฐกิจอย่างมีเหตุผลและ
การใช้นโยบายทางเศรษฐกิจ ในการกระตุ้นการเป็นผู้ประกอบการของภาคครัวเรือน จะมีผลต่ออัตราการขยายตัวทาง
เศรษฐกิจของประเทศ 

เศรษฐกิจเริ่มเกิดขึ้นที่สหรัฐอเมริกาและส่งผลกระทบต่อเนื่องไปทั่วโลก บางครั้งเรียกว่าวิกฤตซับไพรม์หรือวิกฤต
หนีด้้อยคุณภาพ (Sub-Prime Crisis) เนื่องจากเกิดปัญหาการบริหารจัดการสินเชื่ออสังหาริมทรัพย์ (Sub-Prime 
Mortgage) ผิดพลาด และผลของการก ากับดูแลกลุ่มวาณิชธนกิจ (Investment Banking) ไม่รัดกุม จนท าให้เกิด
ปัญหาขาดสภาพคล่องและคุกคามความมั่นคงของสถาบันการเงิน ท าให้บริษัทใหญ่หลายบริษัทในสหรัฐอเมริกา
ต้องล้มละลายปิดกิจการ และเกิดวิกฤตเศรษฐกิจลุกลามกระทบไปทั่วโลกนับว่ารุนแรงที่สุดนับตั้งแต่ทศวรรษที่
1930 ส่งผลให้อ านาจและความน่าเชื่อถือของสหรัฐอเมริกาและกลุ่มประเทศตะวันตกลดลง โดยเฉพาะชื่อเสียง
ของสหรัฐอเมริกาในฐานะผู้น าโลกลดลงด้วย 

มีหลายปัจจัยที่ก่อให้เกิดวิกฤตเศรษฐกิจครั้งนี้ สามารถสรุปได้ดังนี้ 
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1. การใช้นโยบายกระตุ้นเศรษฐกิจของสหรัฐอเมริกา 
2. การบริหารจัดการสินเชื่ออสังหาริมทรัพย์คุณภาพต่ าและการเกิดหนี้สูญ 
3. การเก็งก าไรของกลุ่มวาณิชธนกิจหรือบรรษัทเงินทุนในสหรัฐอเมริกา 

 

 

 
 

GDP - real growth rate (%) 

 
Country 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 

United States 4.1 5 0.3 2.45 3.1 4.4 3.2 3.2 2 1.1 -2.6 2.8 1.7 

Source: CIA World Factbook - Unless otherwise noted, information in this page is accurate as of January 1, 2011 

 การบริหารจัดการสินเชื่ออสังหาริมทรัพย์คุณภาพต่ า และการเกิดหนี้สูญ 
 สินเชื่ออสังหาริมทรัพย์คุณภาพต่ าหรือซับไพรม์ (Subprime)เป็นสินเชื่อประเภทหนึ่งที่สถาบัน

การเงินปล่อยเงินกู้แก่ลูกค้าที่มีทรัพย์สินค้ าประกันมูลค่าน้อยกว่าเงินกู้หรือเป็นลูกค้าที่มีประวัติการเงินไม่ดี 
มีแนวโน้มผิดนัดช าระหนี้หรือมีความเสี่ยงสูง แต่สามารถคิดอัตราดอกเบี้ยได้สูงกว่าปกติ ท าให้สถาบัน
การเงินที่ต้องการท าก าไรมากๆปล่อยสินเชื่อประเภทซับไพรม์ ผลของนโยบายกระตุ้นเศรษฐกิจ ย่ิงท าให้
ปล่อยเงินกู้ได้ง่ายขึ้น ผลปรากฎว่าสินเชื่อส่วนใหญ่เป็นประเภทซับไพรม์เป็นจ านวนมาก ดังนั้นเมื่อเกิดภาวะ
เงินเฟ้อ การใช้นโยบายเพิ่มอัตราดอกเบี้ยเพื่อแก้ไขปัญหาเงินเฟ้อ จึงส่งผลกระทบกับผู้ที่กู้เงินมาซื้อ
อสังหาริมทรัพย์เพื่อเก็งก าไรขณะที่ราคาอสังหาริมทรัพย์ลดลงเรื่อยๆท าให้ไม่สามารถช าระดอกเบี้ยและคืน
เงินกู้ได้ ผลสุดท้ายท าให้เกิดหนี้เสียหรือหนี้ที่ไม่ก่อให้เกิดรายได้ เป็นจ านวนมาก 

ผลกระทบของวิกฤตเศรษฐกิจ 

http://www.stou.ac.th/stouonline/lom/data/sec/Lom6/04-01-01.html
http://www.stou.ac.th/stouonline/lom/data/sec/Lom6/04-01-02.html
http://www.stou.ac.th/stouonline/lom/data/sec/Lom6/04-01-03.html
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 ระบบเศรษฐกิจในยุคปัจจุบันการลงทุน การค้าระหว่างประเทศเชื่อมโยงกันได้ทั่วโลก 
ดังนั้นระบบการค้า การเงินการคลังและการลงทุนทางด้านต่างๆของแต่ละประเทศจะเชื่อมโยงถึงกันและเมื่อ
เกิดผลกระทบก็จะท าให้ได้รับผลกระทบลุกลามแพร่กระจายได้กว้างขวางถึงกันทั่วโลก โดยเฉพาะประเทศ
สหรัฐอเมริกาที่เป็นประเทศมหาอ านาจเมื่อเกิดปัญหาทางการเงินขาดสภาพคล่อง สถาบันการเงินบางแห่ง
ล้มละลาย ปิดกิจการจะส่งผลกระทบกับการด าเนินการทางธุรกิจ อุตสาหกรรมอื่นๆที่เชื่อมโยงกันต้อง
หยุดชะงักหรือขาดทุน เกิดการว่างงาน เศรษฐกิจในสหรัฐอเมริกาอยู่ในภาวะถดถอยส่งผลกระทบไปทั่วโลก
ทั้งในตลาดการค้า ตลาดเงิน ตลาดทุน ตลาดหลักทรัพย์ทั่วโลกและระบบเศรษฐกิจของแต่ละประเทศที่มี
สหรัฐอเมริกาเป็นคู่ค้าที่ส าคัญ ส าหรับผลกระทบจากวิกฤตเศรษฐกิจในสหรัฐอเมริกาสามารถสรุปได้ดังนี้ 

1. ภาวะเศรษฐกิจถดถอยทั่วโลก 

2. การค้าระหว่างประเทศลดลงทั่วโลก 

3. สถาบันการเงนิทั่วโลกสั่นคลอน 

4. ตลาดหุ้นทั่วโลกตกลงอย่างรุนแรง 

ภาวะเศรษฐกิจถดถอยทั่วโลก 
การเกิดวิกฤตเศรษฐกิจในสหรัฐอเมริกามิได้มีผลกระทบกับประเทศสหรัฐอเมริกาเพียงประเทศเดียวแต่

จะส่งผลกระทบเชื่อมโยงไปทั่วโลกเนื่องจากสหรัฐอเมริกาเป็นประเทศมหาอ านาจและเป็นประเทศคู่ค้าที่ส าคัญทั้ง
ทางด้านการค้า การลงทุนและการเงินข้ามชาติ ผลกระทบครั้งนี้ท าให้อัตราการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจทั่วโลก
ลดลง โดยเฉพาะในปี 2009 เป็นปีที่ได้รับผลกระทบรุนแรงผลผลิตมวลรวมประชาชาติของสหรัฐอเมริกา กลุ่ม
สหภาพยุโรปและเอเชียลดลง เนื่องจากเมื่อเศรษฐกิจของสหรัฐอเมริกาตกต่ าจะท าให้การบริโภค การลงทุนลดลง 
ส่งผลให้ประเทศอื่นๆที่เกี่ยวข้องมีอุปสงค์รวมลดลงด้วยจึงท าให้อัตราการขยายตัวทางเศรษฐกิจของประเทศอื่นๆ
ลดลงเช่นกัน ตัวอย่างการเกิดวิกฤตเศรษฐกิจครั้งนี้มีผลกระทบท าให้อุตสาหกรรมขนาดใหญ่ของสหรัฐอเมริกา 
เช่นอุตสาหกรรมรถยนต์ต้องประสบปัญหาขาดทุนอย่างมากเนื่องจากยอดขายลดลงอย่างสูงซึ่งอุตสาหกรรมต้อง
จ้างแรงงานโดยตรงประมาณ 5 ล้านคนซึ่งรัฐจ าเป็นต้องเข้าไปช่วยเหลือให้เงินกู้ ซึ่งปัญหาอุตสาหกรรมรถยนต์
ของสหรัฐอเมริกาจะมีผลกระทบกับอุตสาหกรรมอื่นๆที่เกี่ยวข้องในต่างประเทศด้วย เช่นอุตสาหกรรมเหล็กกล้า 
ชิ้นส่วนรถยนต์ เคมีภัณฑ์ มีผลท าให้บริษัทในยุโรปต้องปิดกิจการตามไปด้วย 

 

 

 
 เศรษฐกิจถดถอย เกิดการว่างงาน แรงงานทั่วโลกต้องตกงาน เมื่อสถาบันการเงิน ธุรกิจและอุตสาหกรรม

ต่างๆ ประสบปัญหาขาดทุนหรือต้องปิดกิจการดังนั้นจึงท าให้มีอัตราการว่างงานเพิม่ขึ้น ส่งผลกระทบเชื่อมโยงกัน

http://www.stou.ac.th/stouonline/lom/data/sec/Lom6/04-02-01.html
http://www.stou.ac.th/stouonline/lom/data/sec/Lom6/04-02-02.html
http://www.stou.ac.th/stouonline/lom/data/sec/Lom6/04-02-03.html
http://www.stou.ac.th/stouonline/lom/data/sec/Lom6/04-02-04.html
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ทั่วโลกท าให้แรงงานทั่วโลกตกงานอย่างหลีกเลี่ยงมิได้ท าให้อ านาจซื้อของประชาชนลดลง การบริโภคลดลงและ
อุปสงค์รวมลดลงเศรษฐกิจทั่วโลกถดถอย 
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